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La€™artiste sA€™agrippe A son cachet et le promoteur se rabat sur la billetterie, A dA©faut da€™un
mA©cA©nat pas toujours facile A dA©crocher. Cette combinaison na€™est toutefois pas toujours facile A
trouver pour prA©senter un quelconque produit culturel. Il est A©vident que, pour rA@ussir un spectacle, une
manifestation artistique, un rA©cital et mA2me un simple monologue, il faut que les scA nes faussent
da€™emblA©e IA€™objet dA€™une une prise en charge, ne serait-ce que symbolique. CA€™est en quelque
sorte une partie de Ia€™aide qui serait allouA©e aux divers acteurs engagA©s dans ce crA©neau.
Cependant, de Ia€™avis de bon nombre da€™artistes A 1a€™AGchelle locale, le reflexe da€™appui par
des fonds aux multiples actions culturelles na€™est pas A 1a€™ordre du jour chez quelques responsables.
Que dire alors des mA©cA nes et des sponsors ! Le comA©dien ou la€™association se dA©mA nent pour
vendre leur produit A un opA@rateur qui, en tant qua€™investisseur soucieux de garantir ses
investissements, ne sA€™aventurerait pas A dA©bourser de la€™argent pour une opACration dont il ne
connaA®t pas Ia€™impact et les retombA®©es. Ce microcosme revendique des fonds et les pouvoirs publics
tempArent. Les quelques aides sont souvent accordA©es sur des critAres pas toujours clairsa€! Certes, la
tutelle a dACfini les prA©rogatives des boA®tes de production A©vA©nementielles. Mais la problA©matique
des subventions et aides persiste. Seules les manifestations institutionnalisA©es et les structures officielles
bA©nAoficient dA€™un soutien financier. Pour le reste des acteurs de la scA ne culturelle,
la€™autofinancement et le porte-A -porte pour dA©nicher un sponsoring sont les seules solutions. Mais, A
Constantine, le sponsoring est faible, pour ne pas dire inexistant. La participation de la sphAre
A©conomique locale A la promotion des arts est insignifiante. De plus, les collectivitA©s locales, sous
la€™impulsion du ministA're de la Culture, nA€™ont rien fait pour intAGresser les opACrateurs
A©conomiques qui pourraient constituer la bouA©e de sauvetage des artistes ne bA©nAcficiant pas des
largesses des diffA©rents fonds da€™aides et subventions. LA€™artiste se retrouve souvent avec son
A“uvre sous le bras, dans 1a€™incapacitA© de la promouvoir, faute de moyens. Pour justifier leur volontA©
de socialiser la culture, les directions de la culture demandent ainsi aux artisans des programmes ficelA©s
afin de pouvoir bA©nA®ficier des aides. Toutefois, face aux latences administratives et critA res
da€™acceptation des propositions, il est irrA©aliste da€™avancer que da€™humbles artistes ont AGtA©
bA©nAdficiaires da€™une quelconque rescousse. A«Les subventions bA©nACficient toujours aux
mA2mesA», martA’le un jeune artiste relevant da€™une association artistique locale.

Les acteurs plus excentrA©s ne sont malheureusement pas concernA®©s par les mannes AGtatiques.
Autrement dit, localement, les manifestations qui sont organisA©es, donc parrainA©es ou allA©gA©es
da€™impA't, sont celles programmA®es dans les plannings de la tutelle. Un tri, somme toute, rAGfIAGchi,
mais qui A©carte au passage des A©@vA©nements pouvant apporter un plus A |a€™enrichissement culturel.
Cela appellerait-il A une autre configuration ou/et rA©organisation de la scA ne sevrA©e de subventions ?
Pour cela, le rA’le des opA©rateurs na€™est pas des moindres et comme les boA®tes de production ainsi
que les sponsors se comptent sur les doigts da€™une seule main, il serait alA©atoire de dire que
la€™artiste se rA©jouirait de voir sa production diffusA©e sans peine dans un proche avenira€! La€™A“uvre
oscille entre le producteur et le diffuseur sous les yeux indiffA©rents des officiels. Sur un autre chapitre, il faut
garantir la qualitA© des plateaux prA©sentA©s, car le sponsoring est rA©gi par des rA"gles, A©conomiques
et commerciales. La rentabilitA© A court terme est le premier objectif dA€™un sponsor. La socialisation
extra-officielle se paye. Et son prix rA©side dans |1&€™aptitude de Ia€™artiste ou de I4€™organisateur
da€™une manifestation culturelle A garantir aux sponsors des bA©nACfices.

Et IA poindra le risque de transformer la culture en une vulgaire marchandise A vendre au plus offranta€!
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